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Midtbystrategi og Arkitekturpolitik
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Udviklingshistorien om midtbyen ?

- kort fortalt

Oplevelser

Internethandel 2020’erne

Den gode kundeservice

- Optage digitale
strgmninger

- Butikker som

Samarbejde 2010%erne udstillingsvinduer

- BIDS
- Samarbejdsmgder
mellem byaktgrer

2000’erne

- Bryllupslgb, kagens

dag mv.

LEstetik 1990’erne

- Ny belaegning (byinventar mv)

Funktion 1970’erne
- fra kpregade
til gdgade



Butikker til

4 ) IKAST-BRANDE _

kamp mod
nethandel

Lancerer koncept med
lokale firma-julegaver
- pd tirsdag kan man
se eksempler pd en
udstilling

AF STEEN HEBSGAARD
ikast@herningfolkeblad.dk

IKAST »Til kamp mod nethandelen -
lad handlen blive i byen.«

Sadan lyder kamprabet fra fem lo-
kale butikker, som har besluttet sig til
at gA sammen om et nyt projekt, der
ikke for er set i Ikast:

og fra Ikasts butiksliv. At nethandlen
er en torn i gjet pa de lokale butikker
rundt omkring i landet, er vist ingen
hemmelighed.

De fysiske butikker bliver udfordret
af nye handlemenstre, men star fast
pé deres eksistensberettigelse. Ofte
bliver muligheden for personlig ser-
vice nzevnt, som en af de helt store
fordele ved at handle lokalt.

Vil ind pa firma-markedet

Og specielt de mange webshops, som
tilbyder firmajulegaver til de ansatte,
springer i gjnene pa de lokale butikker.

- Det gor det, fordi vi kan gere det
ligesd godt - prismessigt, udbuds-
meessigt og pa servicen. Sa hvorfor
ikke lade handelen blive i Ikast, lyder
det fra Hartmut Wehmeier fra Vin- og
Gavehuset.

Sammen med Yvonne Petersen fra
Kop & Kande, Janni Pedersen fra Ma-
tas, Helle Bogild fra Imerco og Mor-

Et koncept med firmajulegaver i ten Sigaard fra El-Salg, har de skabt

I

Ikast-B

d daleti

Redaktionel kontakt: journalist Thomas Vang Nielsen -

O De fem initiativtagere til kampen mod e-handel - fra venstre Morten Sigaard, El-Salg, Helle Bagild fra Imerco, Yvonne
Petersen fra Kop & Kande, Janni Pedersen fra Matas og Hartmut Wehmeier fra Vin- og Gavehuset. FOTO: STEEN HEBSGAARD

et koncept, der lanceres 4. september
pa Noli i Ikast.

Her inviterer de egnens virksomhe-
der og institutioner til at se eksempler
pé, hvordan man kan sammensztte
arets firma-julegave til de ansatte,
der jo er en del af december méneds
talrige traditioner. P4 den lille messe
vil de fem butikker for eksempel vise,
hvordan man kan sammensztte en
gavepakke eller en lekker kurv med
artikler fra forskellige butikker.

- Et eksempel kunne vzere - glas fra
isenkreemmerne, rodvin fra vinhuset
og en velgerende ansigtscreme. Fidu-
sen er, at kunden kun far én faktura og
ikke skal rode med tre-fire forskellige,
fortzeller Morten Sigaard.

- Vi har erfaret, at mange webshops
ikke regner momsen med, nir de k-
ster prisen op. Det er at snyde lidt pa
vaegten. S vi kan sagtens folge med
~prismeessigt, lyder det fra Janni Peder-
sen fra Matas.

Forsvarsbrodrene ramte plet

- Fordelen ved vores konoep;;;:
ogsh, at man kan e, folé, STUse,
tingene - inden man beslutter sig for
at sammensette et ﬁ”}'ﬁ?&@i
fra Yvonne Petgseﬂoﬁ bietog

over
hégcagtlﬁma sl'gclﬂn mide kan holde

pé :
| af handelen hjemme!
g d'eksomhedet og insfitubo:

Tikast, nér virksomnet
per om kort tid ghr 1 gang medp
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27/8/2018 https://finans .dk/erhverv/ECE10817590/nethandel-kan-bremse-den-danske-butiksdoed/?service=printversion

Nethandel kan bremse den danske butiksdad

Brancheanalyse: 3.000 danske butikker er kollapset siden finanskrisen, mens onlinegiganter som Amazon er
braget frem. Noget tyder dog pa, at nethandel kan styrke en del af de fysiske butikker.

Erhverv 26.08.2018 kl. 19:00




Det skyldes is@r en hastig vakst i onlinesalget, hvoraf over halvdelen af indkgbene faktisk bliver athentet af
kunderne i den fysiske butik.

»Hver tredje, som henter en onlineordre i butikken, kgber ogsa noget der samtidig. S& salgskanalerne styrker
hinanden mere end nogensinde fgr,« vurderer Matas-chefen.
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Gode rad

Tal om visioner for byen - Livet i byen er et vaesentligt politisk emne
Langt sejt treek — veer talmodig og modig

Husk, at byen er til for alle og til alt = kaos = by

Forteet og koncentrer

Samarbejde, samarbejde, samarbejde

Tal med de gverste ledelsesniveauer

Liv far rum og huse — politikere, tal om byliv i Byradet, og med borgerne

Tilgeengelighed — mobilitet som haemmer eller fremmer?

”Det er ikke internethandlen, der slar butikkerne ihjel.
Det gor den darlige kundeservice”






